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Бриф на продвижение веб - сайта 

Доменное имя _______________

[image: image1.jpg]Документ разработан Ассоциацией Интернет разработчиков и является рекомендательным  для использования при разработке веб проектов.

1. Цели продвижения (нужное выделить):

	· Увеличение продаж
· Информационная поддержка нового/старого товара/услуги

· Популяризация идеи/персоны/сообщества

· Увеличение посещаемости ресурса

· Создание имиджа компании/персоны/сообщества




2. Целевая аудитория. Кто Ваши клиенты?
2.1. Компании какого размера и достатка будут пользоваться сайтом? (охарактеризовать портрет компании, используя общие критерии):
	


2.2. Сфера деятельности потенциальных пользователей:
2.2.1. Профессиональная (какая?):
	


2.2.2. Увлечения (какие?):
	


2.3. Пол (нужное выделить):
	· Мужской 

· Женский 

· Не важно




2.4. Возраст (можно выделить несколько категорий):
	· До 18 лет
· 18 - 25 лет
· 25 - 32 лет
· 32 - 45 лет
· От 45 лет



2.5. Социальный статус (можно выделить несколько категорий пользователей):
	· Школьники

· Студенты

· Научные сотрудники

· Руководители высшего и среднего звена

· Специалисты

· Офисные работники

· Госслужащие

· Преподаватели

· Домохозяйки

· Безработные

· Пенсионеры

· Без разницы




2.6. Доход (можно выделить несколько значений):
	· До 100$ 

· 100 - 300$ 

· 300 - 600$ 

· 600 - 1000$ 

· 1000 - 1500$ 

· 1500 - 3000$ 

· От 3000$




2.7. Образование (можно выделить несколько пунктов):
	· Среднее

· Неоконченное высшее

· Высшее техническое

· Высшее гуманитарное

· Не имеет значения




2.8. Любая, известная вам о целевой аудитории информация, которая может быть полезна для разработки плана продвижения:
	


3. Конкуренты.
3.2. URL продвигаемого сайта:

	


3.3. Ваши конкуренты, которые присутствуют и/или активны в Интернете:
	


3.4. Конкуренты, которые присутствуют и/или активны в целом на рынке:
	


4. Конкурентное преимущество Вашей компании по сравнению с конкурентами:
	


5. Регионы, в которых действует Ваша компания:
	


6. Ориентировочный бюджет на продвижение в месяц: 
	


7. Укажите слова и фразы, которые, по Вашему мнению, использует целевая аудитория для поиска в Интернете ваших товаров/услуг:
	


8. Какое продвижение в Интернете, по Вашему мнению, будет наиболее подходящим для вашей компании (нужное выделить): 

	· Поисковая оптимизация

· Контекстная реклама

· Баннерная реклама

· Продвижение по социальным сетям

· Прочее (укажите):



9. Какая система администрирования стоит на сайте? 

	


10. Кто в рамках Вашей компании занимается администрированием сайта?
	


11. Кто в рамках вашей компании занимается созданием контента и его размещением на сайте?

	


12. Занимались ли Вы сами или аутсорсинговая компания продвижением сайта в Интернете? Если «Да», то опишите это продвижение и его результаты:
	


13. Почему продвижение было остановлено? 
	


14. Контактная информация, прочие сведения.
14.1. Ф. И. О. контактного лица /должность:
	


14.2. Электронная почта:

	


14.3. Телефоны:

	


14.4. Готовы ли Вы вести переговоры по результатам заполнения данного брифа?

	


14.5. Откуда Вы узнали о нашей компании?

	· Рекомендации коллег или партнеров

· Поиск в Интернете 

· Ссылка с сайта
· Другой источник (укажите):
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